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Telemarks omdgmme - Investorutvalg

Innledning

Pa oppdrag fra Vekst i Grenland IKS har Ipsos AS, (tidligere Markeds- og Mediainstituttet —
MMI) gjennomfart denne undersgkelsen for & male kjennskap og holdninger til Telemark
generelt og de fire regionene i fylket spesielt blant det vi kaller investormiljget i Norge. |
utvalgssammensetningen har vi tatt utgangspunkt i gitte naeringskoder etter spesifikasjoner
fra oppdragsgiver, og har samtidig gjort visse justeringer underveis i datainnsamlingen. Ipsos
har gjort lignende undersgkelser for Grenlandsomradet i 1996, 2002 og 2007, men ingen for
investorutvalget spesielt. Undersgkelsene har likevel inngatt som dokumentstudier i
utarbeidelsen av denne gjennomfgringen.

Bakgrunnen for undersgkelsen er Vekst i Grenlands gnske om starre tilskudd av
virksomheter og grindere som vil etablere seg i Telemark, starre tilkomst av unge
mennesker som bosetter seg i Telemark, og investorer som bidrar med penger. Det oppleves
at flere aktgrer i Telemark har samme oppfatning — og jobber med dette daglig, men arbeidet
er lite strukturert og preget av for lite samhandling, og kan til tider vaere basert pa for lite
fakta.

I denne forbindelse gnsker Vekst i Grenland & gjennomfare en omdgmmeundersgkelse for &
kartlegge virkelighetsbildet aktgrene har av Telemark. Omdgmmeundersgkelsen vil
kartlegge holdninger og motiver i flere forskjellige malgrupper, for slik & danne
beslutningsgrunnlag for det videre arbeidet som skal gjgre Telemark til et attraktivt fylke,
bade for neaeringslivet og for befolkningen.

Hovedmalsettingene for undersgkelsen er:

¢ Hvilke malgrupper som kan tenke seg a flytte virksomheten sin til Telemark, hva som
er avgjarende faktorer for & velge regionen, evt. hva som hindrer at de vil flytte til
Telemark

¢ Huvilken tiltrekningskraft Telemark og de ulike regionene har som etablerersted for
eksisterende og nye bedrifter, griindere og kapital

e Kartlegge hva folk flest assosierer med Telemark, og finne tilbgyeligheten til & bo og
jobbe i fylket.

Om gjennomfgringen

Arets undersgkelse er gjennomfart i falgende fire malgrupper:

Opinionsledere i Norge

Neeringslivsledere i Norge

Investorer i Norge

Landsrepresentativt befolkningsutvalg i alderen 20-45 ar, i Norge spesielt og et
ekstrautvalg i Telemark spesielt.

LA

Denne rapporten inneholder resultater fra undersgkelse nr. 3 blant investorer i Norge.

Spegrsmalene som er stilt fremgar av sparreskjemaet som ligger som vedlegg til denne
rapporten. Mange av spagrsmalene er sammenfallende med de andre utvalgene, og siden
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utvalg 1, 2 og 3 er gjennomfgrt pa samme metode kan resultatene benyttes til & analysere
eventuelle forskjeller i svar mellom dem.

Denne malingen er gjennomfart som en egen undersgkelse i perioden 6/10/15 til 23/10/15.
Dataene er samlet inn ved telefonintervju, og bestar av netto 50 intervju med daglige ledere
/stedfortredere i foretak som jobber med investering av egne og andres midler. Ved
resultatberegning er det ikke foretatt noen veiing av svar. Dersom en bruker av resultatene
vil tillegge svarene fra en undergruppe stgrre vekt enn svarene fra en annen, henviser vi til
nedbrytningen i tabellene, der svarfordelingen innen hver undergruppe gar klart frem.

Sa lenge dette er en utvalgsundersgkelse, er resultatene beheftet med usikkerhet. Bakerst i
rapporten finnes derfor en tabell over feilmarginer ved forskjellige utvalgsstarrelser og
observasjonsnivaer. Som man vil se her, er feilmarginene starst ved svarfordelinger rundt 50
%, for sa a bli mindre neermere 0 % eller 100 %. Som en tommelfingerregel kan vi regne
med feilmarginer pa +/- 6-7 prosentpoeng i totalkolonnen, og +/- 9-10 prosentpoeng innen
undergruppene som er analysert.

| tabellverket som er vedlagt denne rapporten finnes svarfordelingene pa samtlige spgrsmal i
den rekkefglge spagrsmalene er stilt. Hver tabell viser svarfordelingen totalt, etter hvordan de
spurte selv vurderer sin kjennskap til Telemark og om de spurte har tilknytning til Telemark
eller ikke.

Over kolonnene i hver tall vises netto antall intervju som er gjennomfgrt totalt og innen de
ulike undergruppene i linjen for «Antall intervju».

Kontaktpersoner i Vekst i Grenland IKS har gjennom planleggingen og gjennomfgring av
dette prosjektet vaert Ase Himle og Stine Ellingsberg. Ansvarlig for planlegging, analyse og
rapportering i Ipsos er konsulent Nicolai Lavvik og direktgr Erik Dalen.

Sammendrag

Det er fagrst og fremst industri og naeringsliv investorene forbinder med Telemark, og
Hergya Industripark / Hydro er de klart mest kjente bedriftene. Over halvparten av
investorene kan uhjulpet nevne minst én geografisk region i Telemark, og Grenland er den
klart mest kjente.

«Mottaks- og virkemiddelapparatet i fylket» og «lokale myndigheters satsing pa
naeringsutvikling» bar veere satsningsomrader i tiden fremover, ettersom dette er sentrale
faktorer i arbeidet med a gjare Telemark til et attraktivt fylke for naeringslivsutvikling og
investering.

@kt kjennskap til og kunnskap om Telemark blant investorene vil kunne gke
sannsynligheten for at det blir investert i fylket de neste 4-5 arene.
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Kjennskap til og kunnskap om Telemark fylke

De farste spagrsmalene i undersgkelsen skal undersgke malgruppens formelle kunnskaper
om Telemark, samt hva de forbinder med fylket. Bade denne og tidligere undersgkelser viser
at de spurte vurderer industriens rolle og betydning for Telemark hgyt, dermed er det viktig &
kartlegge hvilke bedrifter som faktisk blir oppfattet & representere fylket. | tillegg vil generell
geografisk kunnskap forklare malgruppens kjennskap til fylket. Hvor utbredt kunnskaper om
byer, bedrifter og regioner er i Telemark vil fglgelig gi gode indikasjoner pa omradets
posisjon og styrke i malgruppens bevissthet. Denne posisjonen vil kunne vaere avgjgrende
for investorenes reaksjon pa eventuell eksponering av Telemark som begrep og egenskaper,
og dermed ogsa& muligheter for fylket.

Om fylket generelt

En gjennomgaende faktor i alle utvalg ved denne gjennomfaringen, og ogsa ved tidligere
undersgkelser, er at det fgrst og fremst er industri og neeringsliv malgruppene forbinder med
Telemark. Deretter kommer omrader som reiseliv/ferie/fritid og at Telemark er skisportens
vugge.

Figur 1 Hva forbinder du farst og fremst med Telemark? (uhjulpet)

Industri/naeringsliv
Reiseliv/ferie/fritid
Skisportens vugge
Byer/tettsteder/omrader
Porsgrunn

Skien

Norsk/Norge i miniatyr
Fotball/Odd Grenland
Fjell/daler

Skog

Grenland

Sommarland i Bg

Bunad
Kultur/tradisjon/historie
Fjord/sjo

Kyst

Bg i Telemark

Natur

Ingenting / vet ikke

5555555555555555%%%

o
N
o

40 60 80 100

Nar vi spar hva investorene tror nordmenn forbinder med Telemark, kommer skisportens
vugge gverst, men industrien ligger like under.
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Figur 2 Hva tror du nordmenn forbinder med Telemark? (uhjulpet)

Skisportens vugge
Industri/naeringsliv
Reiseliv/ferie/fritid

Militaeret/krigshistorie/tungtvann
Kultur/tradisjon/historie
Fjell/daler
Byer/tettsteder/omrader
Fjord/sjo

Rjukan

Natur

Gaustadtoppen
Sommerliv
Bygder/landbruk

Skog

Kanalen/kanaler

Skien

Ingenting / vet ikke

De aller fleste investorene kan nevne

40 60 80 100

o
N
o

minst én by i Telemark, og i snitt nevner malgruppen

2,7 byer hver. Det er som for de andre malgruppene Porsgrunn og Skien som er mest kjent,
og det er tydelig at disse knyttes til Telemark av de aller fleste.

Figur 3 Kan du nevne navnet pa noen byer

Porsgrunn
Skien
Kragerg
Notodden
Bo

Rjukan
Brevik
Bamble
Stathelle
Langesund
Nei, ingen

i Telemark? (uhjulpet)

aaaaaEHHH
= &

o
N
o

3
o
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o
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o
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Som vi ser i figur 4 er det Hergya Industripark / Hydro som er klart mest kjent nar vi spar
etter hvilke starre bedrifter i Telemark investorene kan nevne navnet pa. Vi ser at de
bedriftene flest nevner er industribedrifter, som bekrefter det faktum at industri og naeringsliv
er det flest forbinder med Telemark.

Figur 4 Hvilke starre bedrifter i Telemark kan du nevne navnet p&? (uhjulpet)

Hergya Industripark / Hydro
Yara

Rec

Statoil

Vard

Agility Group
Tinfos

Union

Norske skog
Kongsberg
Skagerak energi
Jotun

Porsgrunn porselen
Weifa

Ulefos Jernverk
Norcem

Milba

Isola

Ineos

Gaustablikk hgyfjellshotell
EFD Induction

ABB

Ingenting / vet ikke

o

20 40 60 80 100
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Over halvparten av investorene kan uhjulpet nevne minst én geografisk region i Telemark, og
Grenland er den klart mest kjente.

Figur 5 Kan du nevne noen geografiske regioner i Telemark? Vi tenker her pa regioner det er naturlig &
dele fylket inn i. (uhjulpet)

Vest-Telemark
@st-Telemark
Midt-Telemark
Grenland
Notodden
Bamble

Skien

Rjukan

Dalen

Ingenting / vet ikke

20 40 60 80 100

o

Kun en fierdedel av investorene opplever at de har meget godt eller ganske godt kjennskap
til Telemark. En vesentlig andel pa 38 % har ikke nok kunnskap til & gjgre seg opp en
mening, og 38 % sier selv at de har darlig kjennskap til Telemark. Det er szerlig de med
tilknytning til Telemark som oppgir at de har godt kjennskap til fylket.

Figur 6 Hvor godt eller darlig kjennskap vil du si at du selv har til Telemark?

B Meget godt = Ganske godt m Verken godt eller darlig © Litt darlig = Meget darlig

Total

% 20% 40% 60% 80% 100%
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Holdninger til Telemark

Som en del av den generelle kartlegging av Telemark som fylke, er det formulert en rekke
faktorer det er gnskelig at Telemark skal ha et godt omdgmme pa. Faktorene er malt ved &
sparre om hvor godt eller darlig inntrykk investorene har av en rekke forhold i Telemark.
Svarene er avgitt i henhold til falgende skala

1 = Meget godt inntrykk

2 = Ganske godt inntrykk

3 = Verken godt eller darlig inntrykk
4 = Litt darlig inntrykk

5 = Meget darlig inntrykk

Svarene pa disse spgrsmalene gir en detaljert utdyping av kunnskapen vi har kartlagt. Vet
ikke - andelen varierer sterkt fra 14 % («Kultur, opplevelser og friluftsliv») pa det laveste til 78
% («Mottaks- og virkemiddelapparatet i fylket») pa det hgyeste. Faktorene som det ble spurt
om er tilpasset hva vi antok var relevant og av interesse for de spurte nar de skal vurdere
Telemark rent forretningsmessig.

Generelt finner vi at selv om det til tider er mange som svarer vet ikke eller verken godt eller
darlig inntrykk, er det en gjennomgaende trend at de med nok kjennskap til faktorene ogsa
har et godt inntrykk av dem. Dette gjelder for alle faktorer unntatt «kommunikasjoner, slik
som veier, sykkelveier, jernbane, flyplass og havner» og «risikokapital for naeringsutvikling».
Det betyr at det i et omdemmeperspektiv farst og fremst er kjiennskapen som ma gkes.

Vi ser i figur 7 at kjennskapet til og inntrykket av «kultur, opplevelser og friluftsliv» i Telemark
totalt sett er godt. Blant dem som har nok kjennskap til & uttale seg om «tilgang pa arealer og
infrastruktur til neeringsutvikling» og «tilgang til kvalifisert arbeidskraft» er resultatene ogsa
relativt gode.

Som nevnt er det pa omradene «kommunikasjoner (...)» og «risikokapital for
neeringsutvikling» vi finner hgyere andeler med et darlig inntrykk enn et godt inntrykk. I tillegg
ser vi at kjennskapet til «<mottaks- og virkemiddelapparatet i fylket» og «lokale myndigheters
satsing pa neeringsutvikling» er sveert lavt. Dette bgr vaere satsningsomrader i tiden
fremover, ettersom dette er sentrale faktorer i arbeidet med & gjgre Telemark til et attraktivt
fylke for neeringslivsutvikling og investering.
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Figur 7 Hvor godt eller darlig inntrykk har du av fglgende forhold i Telemark? Er det ...

B Meget godt Ganske godt Verken godt eller darlig
Litt darlig  Meget darlig Kan ikke svare

Kultur, opplevelser og
friluftsliv

Tilgang pa arealer og
infrastruktur til n
naeringsutvikling

Tilgang til kvalifisert

arbeidskraft
Kommunikasjoner, slik som
veier, sykkelveier, jernbane, n
flyplass og havner
Lokale myndigheters satsing !
pa naeringsutvikling i
Mottaks- og !
virkemiddelapparatet i fylket i
Risikokapital for
naeringsutvikling
% 20% 40% 60% 80% 100%

Gjennom forberedelsene til denne undersgkelsen, samt gjennomgang de tidligere
kartleggingene, kom det frem synspunkter pa forhold som kunne representere en
misoppfatning i utvalget. Det er derfor formulert noen pastander om Telemark som de spurte
skulle uttrykke hvor enig eller uenig de var i. Svarene pa pastandene er avgitt i henhold til
falgende skala:

1 = Helt enig

2 = Delvis enig

3 =Verken enig eller uenig
4 = Delvis uenig

5 = Helt uenig

Far vi ser pa resultatene, vil vi rette oppmerksomheten mot et problem som reises ved bruk
av denne spgrremetoden. Det viser seg nemlig at folk har en tendens til & si seg mer enig
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enn de er, spesielt nar det dreier seg om pastander om forhold de ikke har spesielt sterke
meninger om. Denne «enig-effekten» kan vi imidlertid dempe virkningene av ved & formulere
pastandene slik at man ma si seg uenig for a gi uttrykk for den oppfatningen vi er ute etter a
kvantifisere. P& den maten vil vi med stor sikkerhet kunne fastsla hvor utbredt slike
holdninger virkelig er, uten a ta hensyn til utslag som skyldes maleteknikken. Vi skal selvsagt
ikke se bort fra «enig-andelene», men bare huske at de gjennomgaende kan veere litt for
haye.

Selv om pastandene er presentert i samme figur, ma de tolkes som enkeltstdende spgrsmal.
| det falgende er holdningene kommentert i den rekkefglgen er de presentert i figur 8.
Pastandene er begge preget av at malgruppen virker a ha liten kjennskap til Telemark i
denne konteksten.

Figur 8 Hvor enig eller uenig er du i fglgende pastander om Telemark? Er du ...

M Helt enig Delvis enig Verken enig eller uenig
Delvis uenig Helt uenig Kan ikke svare

Telemark har gode
rammebetingelser for
naeringsutvikling

Telemark har god vekst og
lykkes med a tiltrekke seg v.
nye bedrifter

% 20% 40% 60% 80% 100%

VI finner at flere er enige enn uenige i at «Telemark har gode rammebetingelser for
naeringsutvikling». Dette gjelder seerlig dem med godt kjennskap eller tilknytning til Telemark

Selv om et flertall av de med tilstrekkelig kiennskap altsa er enig i at fylket har gode
rammebetingelser for naeringsutvikling, er det kun 10 % som er enig i pastanden «Telemark
har god vekst og lykkes med a tiltrekke seg nye bedrifter». 16 % er uenig i pastanden.

Resultatene indikerer ogsa her at mer informasjon om hvilke rammebetingelser som ligger til
grunn for neeringsutvikling i fylket er nadvendig. Dette vil ogsa kunne legge grunnlag for en
gkt forstaelse for og kjennskap til Telemark som tilrettelegger for naeringsutvikling.

7 Ipsos
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Holdninger til regioner i Telemark

En viktig del av denne undersgkelsen er a kartlegge om det er forskjeller i kunnskap om og
inntrykk av de forskjellige geografiske regionene i Telemark. For hver region har vi innledet
med kort informasjon om regionen, slik at respondenten skal ha hatt mulighet til & plassere
den geografisk og dermed ogsa kunne svare pa flere av spgrsmalene. Spgrsmalene som er
stilt er de samme som for fylket generelt, og gir dermed muligheten til 8 sammenligne
kunnskap og inntrykk pa tvers av regionene.

Generelt sett finner vi at kjennskap og kunnskap knyttet til de forskjellige regionene er
vesentlig hgyere blant de som selv mener de har godt kjennskap til fylket, samt de som har
en form for tilknytning til Telemark fra far.

Vest-Telemark

Informasjonen om Vest-Telemark var som fglger: «Regionen utgjar den vestlige delen av
Telemark fylke, og bestar blant annet av tettsteder som Seljord og Rauland.»

Blant investorene mener 20 % at de har godt kjennskap til Vest-Telemark, mens 54 % mener
de har darlig kjiennskap.

Figur 9 Hvor godt eller darlig kjennskap vil du si at du selv har til Vest-Telemark?

H Meget godt Ganske godt Verken godt eller darlig
Litt darlig m Meget darlig Kan ikke svare

Total

% 20% 40% 60% 80% 100%

| figur 12 ser vi hvilket inntrykk investorene har av Vest-Telemark pa ulike utviklings- og
vekstparametere. Svarene er generelt sett preget av lavt kjennskap til og kunnskap om
regionen, og blant dem som har et inntrykk er det gjennomgéaende like mange eller flere som
har et darlig inntrykk enn som har et godt inntrykk. Dette gjelder for alle parametere unntatt
«tilgang pa arealer og infrastruktur til naeringsutvikling». 16 % har et godt inntrykk av dette,
0g 6 % har et darlig inntrykk.

«Kommunikasjoner, slik som veier, sykkelveier, jernbane, flyplass og havner» er forholdet
der flest har tilstrekkelig med kunnskap til & svare, og er ogsa forholdet der flest har et darlig
inntrykk. 32 % svarer at de har et litt darlig eller meget darlig inntrykk av «kkommunikasjoner
(...)» i Vest-Telemark, kun 6 % har et meget godt eller ganske godt inntrykk.

8 Ipsos
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Forholdene «tilgang til kvalifisert arbeidskraft», «lokale myndigheters satsing pa
naeringsutvikling» og «mottaks- og virkemiddelapparatet i fylket» er alle preget av lavt
kiennskap blant investorene. | snitt har kun én av fem tilstrekkelig med kunnskap til & uttale
seg om omradet.

Figur 10 Hvor godt eller darlig inntrykk har du av fglgende forhold i Vest-Telemark? Er det ...

H Meget godt Ganske godt Verken godt eller darlig
Litt darlig Meget darlig Kan ikke svare

Tilgang pa arealer og
infrastruktur til
naeringsutvikling

Kommunikasjoner, slik som
veier, sykkelveier, jernbane,
flyplass og havner

Tilgang til kvalifisert
arbeidskraft

Lokale myndigheters satsing
pa nzaeringsutvikling

Mottaks- og
virkemiddelapparatet i
regionen

% 20% 40% 60% 80% 100%

Nar vi ber respondentene vurdere de to pastandene om Vest-Telemark vi ser i figur 13,
samsvarer resultatene til en viss grad med tallene for Telemark generelt. Selv om tallene er
preget av lavt kjennskap til omradet, er det flere som er enige (6 %) enn uenige (4 %) i
pastanden «Vest-Telemark har gode rammebetingelser for naeringsutvikling».

Kun 2 % er enig i pastanden «Vest-Telemark har god vekst og lykkes med & tiltrekke seg nye
bedrifter», 14 % er uenig.
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Figur 11 Hvor enig eller uenig er du i fglgende pastander om Vest-Telemark? Er du ...

H Helt enig I Delvis enig 1 Verken enig eller uenig
Delvis uenig M Helt uenig Kan ikke svare

Vest-Telemark har gode
rammebetingelser for
naringsutvikling

Vest-Telemark har god vekst
og lykkes med a tiltrekke seg 7.
nye bedrifter

% 20% 40% 60% 80% 100%

@st-Telemark

Informasjonen om @st-Telemark var som fglger: «Regionen utgjar den gstlige delen av
Telemark fylke, og bestar blant annet av byer som Rjukan og Notodden.»

Blant investorene mener 26 % at de har godt kjennskap til @st-Telemark, mens 36 % mener
de har darlig kjennskap.

Figur 12 Hvor godt eller darlig kjennskap vil du si at du selv har til @st-Telemark?

B Meget godt ¥ Ganske godt m Verken godt eller darlig
Litt darlig B Meget darlig Kan ikke svare

Total

% 20% 40% 60% 80% 100%

| figur 15 ser vi hvilket inntrykk investorene har av @st-Telemark pa ulike utviklings- og
vekstparametere. Selv om svarene ogsa her generelt sett er preget av lavt kiennskap til og
kunnskap om regionen, virker kunnskapen a veere noe hgyere om @st- enn om Vest-
Telemark. | motsetning til Vest-Telemark viser resultatene for @st-Telemark gjennomgaende
hayere andeler med et godt inntrykk enn et darlig inntrykk. Dette gjelder for alle forhold
unntatt «kkommunikasjoner (...)».

Blant investorene har 32 % et godt inntrykk av «tilgang pa arealer og infrastruktur til
neeringsutvikling» i @st-Telemark, ingen har oppgitt at de har darlig inntrykk.
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20 % har et godt inntrykk av «tilgang pa kvalifisert arbeidskraft» i @st-Telemark, 8 % har et
darlig inntrykk.

Som nevnt er det ogsa for @st-Telemark flere med et darlig inntrykk (28 %) enn et godt
inntrykk (18 %) av «kkommunikasjoner, slik som veier, sykkelveier, jernbane, flyplass og
havners.

Figur 13 Hvor godt eller darlig inntrykk har du av fglgende forhold i @st-Telemark? Er det ...

H Meget godt Ganske godt Verken godt eller darlig
Litt darlig Meget darlig Kan ikke svare

Tilgang pa arealer og
infrastruktur til
naringsutvikling

Tilgang til kvalifisert I
arbeidskraft I

Kommunikasjoner, slik som I
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Blant dem som har et inntrykk av «lokale myndigheters satsing pa naeringsutvikling» og
«mottaks- og virkemiddelapparatet i regionen» i @st-Telemark, har stort sett alle et godt
inntrykk.

Blant dem som har tilstrekkelig med kunnskap til & svare pa pastandene om @st-Telemark,
er et det flere som er enige enn uenige i pastandene. 20 % er enig i pastanden «@st-
Telemark har god vekst og lykkes med a tiltrekke seg nye bedrifter, 10 % er uenig.

12 % er enig i at «@st-Telemark har gode rammebetingelser for naeringsutvikling», og 6 % er
uenig.
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Figur 14 Hvor enig eller uenig er du i fglgende pastander om @st-Telemark? Er du ...

M Helt enig Delvis enig Verken enig eller uenig
Delvis uenig M Helt uenig Kan ikke svare
@st-Telemark har god vekst og lykkes
med a tiltrekke seg nye bedrifter

@st-Telemark har gode rammebetingelser
for naeringsutvikling

% 20% 40% 60% 80% 100%

Midt-Telemark

Informasjonen om Midt-Telemark var som falger: «Regionen utgjer den midtre delen av
Telemark fylke, og bestar blant annet av tettsteder som Bg og Ulefoss.»

Kun 12 % av investorene vil selv si at de har godt kjennskap til Midt-Telemark, 58 % sier de
har darlig kjiennskap.

Figur 15 Hvor godt eller darlig kjennskap vil du si at du selv har til Midt-Telemark?

H Meget godt Ganske godt Verken godt eller darlig
Litt darlig m Meget darlig Kan ikke svare

Total

% 20% 40% 60% 80% 100%

| figur 18 ser vi hvilket inntrykk investorene har av Midt-Telemark pa ulike utviklings- og
vekstparametere. Svarene er ogsa her generelt sett er preget av lavt kjennskap til og
kunnskap om regionen, og kunnskapen er lavere enn om @st-Telemark. Tilsvarende som for
@st-Telemark viser resultatene i motsetning til Vest-Telemark gjennomgaende like store eller
hayere andeler med et godt inntrykk enn et darlig inntrykk. Dette gjelder for alle forhold
unntatt «kkommunikasjoner (...)».

12 % av investorene har godt inntrykk av «tilgang pé arealer og infrastruktur til
neeringsutvikling» i Midt-Telemark, og 6 % har et darlig inntrykk.

Ser vi pa «kkommunikasjoner, slik som veier, sykkelveier, jernbane, flyplass og havner», har
10 % et godt inntrykk, mens 12 % har et darlig inntrykk. Dette falger opp om trenden for
fylket generelt og de andre regionene spesielt.
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For forholdene «tilgang pa arealer og infrastruktur til naeringsutvikling», «lokale myndigheters
satsing pa naeringsutvikling» og «mottaks- og virkemiddelapparatet i regionen», har
henholdsvis 10 %, 6 % og 6 % et godt inntrykk. Det er for disse forholdene omtrent 80 %
som ikke kan gi et svar, som understreker det faktum at kunnskapen om Midt-Telemark er
relativt lav blant investorene.

Figur 16 Hvor godt eller darlig inntrykk har du av fglgende forhold i Midt-Telemark? Er det ...

B Meget godt Ganske godt Verken godt eller darlig
Litt darlig Meget darlig Kan ikke svare

Tilgang til kvalifisert
arbeidskraft

Kommunikasjoner, slik som
veier, sykkelveier, jernbane,
flyplass og havner
Tilgang pa arealer og
infrastruktur til
naringsutvikling

Lokale myndigheters satsing
pa naeringsutvikling

Mottaks- og
virkemiddelapparatet i
regionen

% 20% 40% 60% 80% 100%

Blant dem som har tilstrekkelig med kunnskap til & svare pa pastandene om Midt-Telemark,
er et giennomgaende flere som er enige enn uenige i pastandene. 8 % av investorene er
enig i at «Midt-Telemark har gode rammebetingelser for naeringsutvikling», og 8 % er enig i
at «Midt-Telemark har god vekst og lykkes med & tiltrekke seg nye bedrifters.

Figur 17 Hvor enig eller uenig er du i fglgende pastander om Midt-Telemark? Er du ...
M Helt enig Delvis enig Verken enig eller uenig

Midt-Telemark har gode
rammebetingelser for nzeringsutvikling

Midt-Telemark har god vekst og lykkes
med 3 tiltrekke seg nye bedrifter

% 20% 40% 60% 80% 100%
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Grenland

Informasjonen om Grenland var som fglger: «Regionen utgjar den sgrgstlige delen av
Telemark fylke, og bestar blant annet av byene Skien, Porsgrunn og Kragerga.»

Der investorene selv opplever & ha darlig kjennskap til de andre regionene, er bildet snudd
nar det gjelder Grenland. 58 % vil si at de selv har godt kjennskap til Grenland, og 20 % vil si
at de har darlig kjennskap til regionen.

Figur 18 Hvor godt eller darlig kjennskap vil du si at du selv har til Grenland?

H Meget godt Ganske godt Verken godt eller darlig
Litt darlig Meget darlig Kan ikke svare
Total
% 20% 40% 60% 80% 100%

| figur 21 ser vi hvilket inntrykk investorene har av Grenland pa ulike utviklings- og
vekstparametere. Svarene preges av langt bedre kjennskap til regionen enn for de
foregaende tre regioner. Gjennomgaende er det ogsa slik at de aller fleste har et godt
inntrykk av de ulike forholdene i Grenland.

Hele 64 % har et godt inntrykk av «kommunikasjoner, slik som veier, sykkelveier, jernbane,
flyplass og havner» i Grenland, kun 6 % har et darlig inntrykk. Resultatene skiller seg altsa
vesentlig fra de andre regionene.

Over halvparten av investorene har et godt inntrykk av «tilgang til kvalifisert arbeidskraft» i
Grenland, og 46 % har et godt inntrykk av «tilgang pa arealer og infrastruktur til
naeringsutvikling».

38 % har et godt inntrykk av «lokale myndigheters satsing pa naeringsutvikling», og 20 % har
et godt inntrykk av «mottaks- og virkemiddelapparatet i regionen».

Resultatene tyder pa at investorene oppfatter Grenland som bedre tilrettelagt for vekst enn
de andre regionene, bade med grunnlag i hvor mye kunnskap som eksisterer om de
forskjellige omradene, men ogsa med grunnlag i hvordan de som har kunnskap oppfatter de
forskjellige regionene. Dette samsvarer ogsa med hvilken region investorene vurderer som
aktuell dersom de skulle investere i Telemark.
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Figur 19 Hvor godt eller darlig inntrykk har du av fglgende forhold i Grenland? Er det ...

B Meget godt  Ganske godt m Verken godt eller darlig
Litt darlig B Meget darlig Kan ikke svare

Kommunikasjoner, slik som
flyplass og havner
Tilgang til kvalifisert

arbeidskraft 8 44 4

Tilgang pa arealer og
infrastruktur til 16 30 4
naeringsutvikling

Lokale myndigheters satsing
pa naeringsutvikling

virkemiddelapparatet i
regionen

% 20% 40% 60% 80% 100%

Ogsa for pastandene ser vi tydelig at kjennskapet til regionen er hgyt. 42 % er enig i
pastanden «Grenland har gode rammebetingelser for naeringsutvikling», og 2 % er uenig.

34 % er enig i at «Grenland har god vekst og lykkes med a tiltrekke seg nye bedrifter».

Figur 20 Hvor enig eller uenig er du i falgende pastander om Grenland? Er du ...

M Helt enig I Delvis enig 1 Verken enig eller uenig
Delvis uenig B Helt uenig Kan ikke svare

Grenland har gode
rammebetingelser for 12 30
naeringsutvikling

Grenland har god vekst og
lykkes med a tiltrekke seg l] 24
nye bedrifter

% 20% 40% 60% 80% 100%
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Etablering i Telemark

Nar vi spagr om hvilke regioner som oppfattes mest aktuelle for investering i Telemark, er det
Grenland som peker seg ut. Dette henger trolig sammen med at Grenland uten
sammenligning er den regionen som er mest kjent i utvalget, men ogsa at bade befolkning
og mye av naeringslivet i Telemark er konsentrert i regionen.

Figur 21 Hvis du som investor skulle investere i Telemark, hvilken region vil veere mest aktuell?

Vest-Telemark
@st-Telemark !
Midt-Telemark
Grenland 72

Ingen / vet ikke

20 40 60 80 100

o

22 % av investorene opplever det som meget sannsynlig eller ganske sannsynlig at de vil
investere i Telemark i Igpet av de neermeste 4-5 ar. Ytterligere 28 % opplever det som
mindre sannsynlig, mens 42 % mener det er ikke sannsynlig i det hele tatt. Mer informasjon
om hvilke muligheter som eksisterer i fylket vil kunne bidra til at dette bildet endrer seg.

Figur 22 Hvor sannsynlig er det at du som investor vil investere i Telemark i Igpet av de naermeste 4-5 ar?

B Meget sannsynlig @ Ganske sannsynlig
Mindre sannsynlig m Ikke sannsynlig i det hele tatt
Kan ikke svare

Total

% 20% 40% 60% 80% 100%
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Vi har benyttet spgrsmalet «Hvor sannsynlig er det at du som investor vil investere i
Telemark i lgpet av de neermeste 4-5 ar?» som avhengig variabel i en regresjonsanalyse, og
slik sett pa hvilke faktorer som gjer investering mer eller mindre sannsynlig.

Det som viser seg & ha en innvirkning pa sannsynligheten for at investorer vil investere i
Telemark, er farst og fremst kjennskap. Investorer som uhjulpet forbinder noe med Telemark
oppgir ogsa lavere sannsynlighet for investering. Motsatt er det slik at blant de som kan
nevne navnet pa bedrifter i Telemark, her spesielt Statoil og Yara, er sannsynligheten hgyere
for investering i Telemark de nazermeste 4-5 ar. Samme resultater finner vi for de som har et
godt inntrykk av kvalifisert arbeidskraft, og av lokale myndigheters satsing pa
naeringsutvikling.

Resultatene fra regresjonsanalysen bekrefter de generelle trekkene, og understreker
behovet for & gke kjennskapen til og kunnskapen om Telemark og de fire regionene blant
investorer i Norge.

Om utvalget

Halvparten av utvalget har en form for tilknytning til Telemark, og flertallet har enten feriert
der eller har familie og venner der.

Figur 23 Har du noen tilknytning til Telemark, f.eks. ved at du har bodd der, ferierer der, har venner /
slektninger der, har jobbet der eller lignende?

Ja, bor / har bodd der E
Ja, jobber / har jobbet der m
Ja, studerer / har studert der
Ja, har forretningsforbindelser der
Ja, ferierer / har feriert der
Ja, har familie / venner der
Ja, reiser ofte igjennom

Ja, annen tilknytning

H"-EHHE

Nei

o

20 40 60 80 100
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Tabell — feilmarginer
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Feilmarginer ved rent lotterisk utvalg

Antall Prosentresultat

observasjoner 5/95 | 10/90 | 15/85 | 20/80 | 25/75 | 30/70 | 40/60 | 50/50
25 8.6 12.0 14.2 16.0 17.4 18.3 19.6 | 20.0
50 6.2 8.5 10.1 11.3 12.2 13.0 130 | 14.1
75 5.0 6.9 8.2 0.2 10.0 10.6 11.3 11.5
100 44 6.0 7.1 8.0 8.7 9.2 9.8 10.0
150 3.6 4.9 5.8 6.5 7.1 7.5 8.0 8.2
200 3.1 4.2 5.0 5.7 6.1 6.5 6.9 7.1
250 2.8 3.8 435 5.1 5.5 5.8 6.2 6.3
300 2.5 35 4.1 4.6 5.0 5.3 5.7 5.8
400 2.2 3.0 3.6 4.0 4.3 4.6 4.9 5.0
S00 1.9 2.7 32 3.0 3.9 4.1 44 4.5
600 1.8 2.5 29 3.3 3.5 3.7 4.0 4.1
700 1.6 2.3 2.7 3.0 3.3 3.5 3.7 3.8
800 1.5 2.1 2.5 2.8 3.1 3.2 3.5 3.5
200 1.5 2.0 24 2.7 29 3.1 3.3 3.3
1000 1.4 1.9 2.3 2.5 2.7 2.9 3.1 3.2
1200 1.3 1.7 2.1 23 25 2.6 2.8 29
1400 1.2 1.6 1.9 2.1 23 24 2.6 2.7
1600 1.1 1.5 1.8 2.0 2.2 23 24 2.5
2000 1.0 1.3 1.6 1.8 1.9 2.0 2.2 2.2
3000 0.8 1.1 1.3 1.5 1.6 1.7 1.8 1.8

Prosentresultatet pluss/minus feilmarginen i tabellen angir et intervall som med 95% sannsynlighet inneholder

det sanne resultat.
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